2024-3-2-18 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordm, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady predchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je souc¢asti vyzvy tabulka pfedpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro Ceske filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizSi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribucni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
pfedpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6834/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu Prezidentka

Unikatni asosbérny dokument reZiséra Marka Sulika predstavuje hluboce intimni a autenticky pohled do zakulisi
prezidentského mandatu Zuzany Caputové. Tento jedineény a hodnotny snimek bude v Ceské republice
distribuovan diky spole¢nosti Aerofilms, ktera se podilela také na jeho koprodukci. Premiéra je strategicky
naplanovana na vikendové vyroci v listopadu, coz je vyborny krok pro dosazeni planované navstévnosti 15 tis.
divaku. Distribuéni strategie zahrnuje jak jednosalova kina, tak multiplexy, s cilem oslovit Siroké spektrum publika.
Tento cil je podpofen spolupraci se silnymi medialnimi partnery. Soucasti distribuce budou také Skolni projekce,
coz rozSifi dopad filmu na mladsi publikum. Rozpocet filmu je pfiméfeny navrhovanému distribuénimu planu a
marketingova kampar je pfipravena s dirazem na outdoorovou reklamu a zejména na online prostfedi. Zadatel
predlozil velmi kvalitné zpracovanou zadost, ktera odpovida cilim vyzvy a Rada se jej proto rozhodla podpofit v
plné poZadované vysi.

6818/2024
DonArt production, s.r.o.
Zahradniktv rok

Ctvrty autorsky film reziséra Jifiho Havelky originalné a s poetickym rukopisem jemu vlastnim zobrazuje sled
podivnych udalosti v pfibéhu hlavni postavy, kterou s mimofadnym charismatem ztvarnil Oldfich Kaiser. Snimek
uvadi do kin spoleénost DonArt Production. Zadatel pro tento specificky titul zvolil standardni model distribuce a
zda se, Ze se tato, na prvni pohled ambiciozni volba, vyplaci. Pfedpoklad navstévnosti 50. tis divaku byl jiz paty
tyden po uvedeni do kin témér naplnén. Distribuce zacala zvlastnim uvedenim na letoSnim ro¢niku KVIFF a hned
po festivalu byl film masivné nasazen do kin a multiplext. Tuto strategii podpofila vyrazna marketingova kampan,
ktera vyuzila publicity z festivalové pfedpremiéry a zahrnovala rozsahlou outdoorovou reklamu a online aktivity.
Medialni mix byl peclivé rozlozen v ¢ase a byl maximalné efektivni, planuje se také podzimni uvedeni filmu na
SVOD. Rada ocenila velmi dobfe pfipravenou strategii a rozhodla se projekt podpofit v piné pozadované vysi.
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6918/2024
Artcam Films s.r.o.
Hypnéza

Pavabny a duvtipny debut Svédského reziséra Ernsta de Geera ziskala pro ¢eskou distribuci spoleénost Artcam.
Tato kousava severska satira, ktera pfinasi aktualni a spole€ensky naléhaveé téma rezonujici s kazdym z nas, si jiz
ziskala divaky na loriském KVIFF, odkud si pravem odnesla tfi ocenéni. Distributor byl nucen posunout premiéru
na Zadost licensora, ktery mezitim Zadal o evropskou distribu¢ni podporu Films on the Move, bohuzel vSak
neuspésné. Prestoze povédomi publika o filmu existuje jiz od lofiska, distributor ma na co navazat — Uspéch na
KVIFF, oblibu skandinavské kinematografie a zanru — a i s opozdénym uvedenim Ize oCekavat navstévnost kolem
6 tis. divakd. Film ma vyrazny potencial oslovit SirSi divackou obec, coz zadatel peclivé zohlednuje, a vyvazeny
rozpocet tomu odpovida. Dobfe klasifikuje svoji cilovou skupinu, na kterou zaméfuje pfedevsim online kampane,
pokracuje ve spolupraci se zavedenymi medialnimi partnery a v planu je také vybrana outdoorova reklama v
centru hlavniho mésta a prazském metru. Distribuce se zaméfi pfedevsim na jednosalova a dvousalova kina, ale
zvazuje i selektivni nasazeni v multiplexech, coz by mohl byt vzhledem k ocekavané dobré Septandé o filmu
zajimavy a uspésny tah. Rada SFKMG se proto projekt rozhodla podpofit v plné pozadované vysi.

6827/2024
Cinemart, a.s.
Rok vdovy

Subtilni debut Rok Vdovy dokumentaristky Veroniky LiSkové patfi k velmi ocekavanym filmim. Téma filmu otevira
fenomeén situace zen, jimz nahle zemfe partner a ocitaji se v nelehké zZivotni etapé navic zatizeny koloto¢em
nesmyslného pravniho ramce a pfistupu Uradu k takové situaci. Veronika Liskova voli komplexni obraz této
tragické situace a debutujici Pavlu Beretovou v hlavni roli sleduje zejména v rodinnych interakcich a v osobni
psychologické roviné. Tento pfistup se odrazi i v marketingové a predev$im PR kampani projektu. Zadatel planuje
projekce pro odbornou vefejnost, kde se téma ,necekaného vdovstvi” prostfednictvim odborné vefejnosti otevie. |
presto, Ze film nema za cil Sokovat vefejnost nepochopitelnosti vztahovani se ¢eského statu k zenam v této
situaci, je toto téma pro vzbuzeni zajmu publika a odliSeni projektu od jinych autorskych dramat zasadni. Cileni
projektu odpovida povaze filmu i faktu, ze se jedna o debut. Rada se rozhodla projekt podpofit v piné pozadované
vysi.

6821/2024

FILM EUROPE, s.r.0.

Distribuce filmu V kuchyni

Tento Cernobily nezavisly film, prokladany jemnymi barevnymi akcenty, propojuje ostrou socialni kritiku s
mistrovskym reZijnim stylem jedné z nejvyraznéjSich osobnosti sou¢asné mexické kinematografie. Chaos a
intenzita provozu kuchyné se diky rezii Alonsa Ruizpalaciose proméfiuje v cosi hluboce dojemného. Unikatni
festivalovy snimek zakoupila na naSe uzemi spolec¢nost Film Europe, ktera s nim planuje otevfit svoji pravidelnou
podzimni pfehlidku B2Can. Zahajeni se zucastni i samotny tvurce filmu, ¢ehoz chce distributor vyuzit k vyrazné
medializaci. Na tuto akci, ktera se také kona v regionech, velmi zahy navaze distribu¢nim uvedenim do kin, kde se
bude soustfedit zejména na etablovana, artova jednosalova kina. Marketingova strategie se soustfedi zejména na
propagaci v kinech, publicitu a online komunikaci, pfedpokladana navstévnost je 6,5 tis. divakl. Rada ocenila, ze
projekt vyznamné obohacuje nabidku artové kinematografie nejen svou kvalitou, ale i pdvodem zemé vzniku a
rozhodla se jej podpofit v pozadované vysi.
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6826/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu Vale€ny zpravodaj

Distribuéni spoleénost Aerofilms planuje na podzim uvést dokumentarni film o valeéném zpravodaji Ceského
rozhlasu na Ukrajing, Martinu Dorazinovi. ReZiséfi David Calek a Ben Tuégek sledovali jeho praci ve valeéné z6né
a prostfednictvim reportazniho stylu zdUraznuji vyznam valeénych zpravodaji v sou¢asné dobé. Distribuce filmu
bude realizovana selektivné, akcentovana budou festivalova uvedeni, ktera jsou momentalné v jednani. Zadatel
poukazuje na vysoky edukacni potencial snimku, coz potvrzuje i partnerstvi s organizacemi jako Jeden svét na
Skolach nebo skolniprojekce.cz. Pravé Skolni projekce maji tvofit vyznamnou ¢ast z celkové odhadovanych 5 tis.
divakud. Pro studenty jsou navic pfipravovany doprovodné programy a aktivity. Rozpocet filmu je vzhledem k
omezené distribuci pomérné nizky, avSak diky silnym medialnim partnerim, Ize oCekavat dostate¢nou publicitu.
Po kinodistribuci bude film uveden na platformach SVOD. Rada SFKMG rozhodla o podpofe snimku v
poZadované vysi.

6919/2024

BONTONFILM a.s.

Identita: Film o ceském grafickém designu

Film navazujici na televizni cyklus o ¢eském grafickém designu pfinasi do ¢eského dokumentu netypickou
moznost podivat se na téma z univerzalnéjsi perspektivy. Film ma velmi specifické cilové publikum, které vSak Ize
oslovit pfes jasné vymezené medialni kandly. Rada by uvitala konkrétné&jsi specifikaci projekci a zpUsobu jejich
propagace. Stejné tak postradala specifikaci medialnich partner(, kterych je v Zadosti zminéna v obecné roviné
cela fada, ale konkrétnéjsi informace o jejich zapojeni chybi. PFi analyze potencialu filmu chybi informace o
komparativnich titulech (nabizi se tfeba dokument Tomase Bojara Zkouska uménim). | pfesto, zZe je projekt v této
fazi velmi obecny, celkové smérovani distribuéni i marketingové kampané odpovida cilim i povaze projektu a
filmu. Dalezitym partnerem filmu je CT. V kampani Ize navazat na aktivity realizované pfi uvedeni serialu, je zde
potencial Skolnich projekci pro Skoly, kde se graficky design uci atd. Rada se rozhodla projekt podpofit, vzhledem
k uvedenym vyhradam vSak byla ¢astka kracena.

6820/2024
Cinemart, a.s.
Konec svéta

Novy film reziséra Bohdana Slamy a scenaristy Ivana Arsenjeva je dal$im z filmd, ktery se vraci k udalostem
srpna 1968 a k zaCatku normalizace. V popredi vypravéni stoji nejmladsi €len vicegeneracni rodiny, ale kazda z
postav nese svilj specificky pfib&h a udél, coz film zpfistupfiuje $ir§imu (rodinnému) publiku. Zadatel cili na 30 tis.
divakd. Téma filmu i jeho zpracovani je velmi klasické a zapada do stylu, jakym se ¢esky film i televizni tvorba
dlouhodobé vztahuji k traumatu ze srpna 68. V tomto ohledu bude mit film velkou nevyhodu v silném titulu Viny,
ktery publikum tématem v poslednich tydnech syti, a se kterym bude bojovat o divaky. Je tedy otazkou, zda film
kvlli nacasovani uvedeni i klicové cilové skupiné (muzi a Zeny 33-44 let) nespada spiSe do kategorie
nizkorozpo&tové distribuce. Marketingova strategie se nicméné opira o silné PR (koproducentem je CT), nakup
online reklamy, regiondlni premiéry v mistech nataeni a mens$i outdoorovou kampar a je, jak je u tohoto Zadatele
zvykem, i tentokrat velmi dobfe propracovana a odpovida povaze filmu. Rada se rozhodla projekt podpofit v piné
vysi.
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6893/2024
Cinemart, a.s.
Pysna princezna

Animovany remake Ceské pohadkové klasiky PysSna princezna cili na 200 tis. divakd, coz z néj Cini jeden z
nejambicioznéjSich projektd v Seské distribuci. Castedné spoléha na zajem publika o lokalni animované filmy a
¢aste¢né na nostalgii spojenou s plvodnim filmem. Rada v8ak v tomto ohledu postradala jasnéjsi specifikaci
cilové skupiny. Je také otazkou, zda jsou dnes pohadkové pFibéhy pro malé divaky jesté dostateéné atraktivni
(kdyz zadatel vyjmenovava Ceské i zahrani¢ni uspé&sSné animace, neni mezi nimi ani jedna klasicka pohadka).
Zadatel se v marketingové kampani soustfedi na online, outdoor, reklamu ve Skolach a reklamu v kinech, ktera
muze byt pro film kliCova. Termin premiéry odpovida povaze filmu a pfichazi v dobé, kdy nebude mit silnou
konkurenci od kli€ovych zahrani¢nich animacnich studii. Rada postradala informace o zapojeni ¢eskych hercu.
Ukazka predlozena Radé SFKMG byla v angli¢ting, ale da se oCekavat, Ze propojeni s konkrétnimi Ceskymi herci
bude velmi vyrazné vyuzito v ramci PR. Rada se proto rozhodla film podpofit, ale ve snizené vysi.

6825/2024
DonArt production, s.r.o.
Moje kouzelna rodinka (My Freaky Family)

Rodinny animovany film Moje kouzelna rodinka s ¢eskym dabingem uvadi do kin distribu¢ni a producentska
spole¢nost DonArt Productions. Projekt cili na 30 tis. divaku, je vSak otazkou, jestli se mu tohoto cile podafi
dosahnout, jelikoz v tomto segmentu panuje vysoka konkurence. Kromé vynosu z kin mize snimek pocitat i s
vynosy z VOD distribuce a prodeje TV prav. Marketingova kampan odpovida povaze filmu - primarné investuje do
online reklamy a do outdooru, kamparn je také propojena se soukromymi promo partnery. Termin premiéry posiluje
téma filmu a nabizi dalSi specifické marketingové aktivity. Zasadni bude dostupnost filmu v programové nabidce
kin, coz si zadatel uvédomuje a planuje pfimou online podporu projekci pfedevsim v regionech. Z hlediska
distribu¢éni a marketingové strategie je projekt dobfe pfipraven. Rada se jej rozhodla podpofit v pozadované vysi.
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